
 
 

股份代號：1929  • 香港主板上市公司 

 

即时发布 

周大福珠宝集团公布 2025 财政年度第一季度经营表现 
 

业绩重点 

• 以匠心设计和精湛工艺打造的定价黄金产品深受顾客青睐，其于中国内地的零售值按年増长

超过 100%。季内，定价黄金产品的零售值占比大幅增加至近 16%，去年同期则为 约 6%。 

 

• 集团在金价高企下出售黄金存货而获利，令季内的毛利率持续改善。 

 

• 品牌转型进度良好，在提升品牌吸引力、巩固品牌的领导地位及推动更高价值增长等方向均

取得进展。全新的标志性周大福传福系列自 4 月推出以来市场反应热烈。 

 

• 集团将继续严谨管控成本及作审慎的资本管理，确保在充满挑战的市场环境中，仍能保持盈

利能力和现金流的韧性。 

 

• 集团将持续执行五大策略方针，包括品牌转型、优化产品、加速数字化转型、提升营运效率

及强化人才培育，巩固市场领导地位，以及在现有及新市场的业务版图上捕捉增长机遇。 
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主要经营数据 

截至 2024 年 6 月 30 日止三个月 

 (与去年同期相比的百分比变动) 

 集团 

零售值(1)
 
增长 -20.0% 

 

中国内地 

中国香港、 

中国澳门及 

其他市场 

零售值增长  -18.6% -28.8% 

占集团零售值之百分比 87.8% 12.2% 

 

中国内地 

中国香港及 

中国澳门 

同店销售(2)
 
增长 -26.4% -30.8% 

同店销量增长 -36.5% -36.1% 

按产品划分的同店销售增长   

— 珠宝镶嵌、铂金及 K 金首饰 -31.7% -31.3% 

— 黄金首饰及产品 -27.9% -33.0% 

(1)
 

「零售值」按于零售点网络和其他渠道以相应功能货币计值向顾客销售产品的最终零售价（包括增值税，如有）

计算。 

(2)
 

第四季度的「同店销售」指来自于 2023 年 4 月 1 日前开业并于 2024 年 6 月 30 日仍然续存的周大福珠宝直营零

售点的零售值，惟不包括加盟零售点及其他渠道的零售值。 

 

（中国香港，2024 年 7 月 23 日）周大福珠宝集团有限公司（「周大福珠宝集团」、「集团」或

「公司」；香港联交所股份代号：1929）今天宣布截至 2024 年 6 月 30 日止（「第一季度」或「季

内」）若干未经审核主要经营数据。 

 

2025 财年第一季度受宏观外围因素影响 

宏观挑战及金价高企持续影响消费。季内，中国内地 (「内地」)直营店及加盟店的同店销售分别同比

下跌 26.4%及 19.1%，此乃由于近期珠宝需求放缓的整体行业现象所致。 

季内，香港及澳门的业务受几项因素影响，包括金价上涨导致珠宝消费放缓、本地出境旅游以及内

地游客消费模式和喜好不断演变等，同店销售同比减少 30.8%。香港的同店销售下跌 27.4%，而澳

门同店销售则减少 41.3%。 

本季度的电子商务零售值上升 2.4%，其业务对中国内地的零售值贡献为 5.8%，而销量占比则为

13.8%。集团会继续加强与顾客的线上互动及社交媒体营销策略，并通过灵活的产品规划满足在线消

费者的购物模式。 
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优化黄金产品组合及所有产品类别的平均售价稳定增长 

我们专注执行优化定价策略，将黄金产品组合从按重量计价转向定价产品，并观察到该措施有助纾

缓整体行业均面对的业务挑战。由于以匠心时尚设计和精湛工艺打造的定价黄金产品深受顾客青

睐，中国内地定价黄金产品的零售值占比于季内大幅增加至近 16%，去年同期为约 6%；其零售值

亦按年増长超过 100%。这抵消了因金价上涨而导致近期黄金需求放缓所带来的部份影响，同时亦印

证了集团专注迈向更高价值增长及盈利质量的成效。 

4 月推出的全新标志性产品周大福传福系列广获正面回响，足证品牌转型的积极作用，成绩令人鼓

舞。该系列亦是我们主要的定价产品系列之一。 

黄金首饰及产品类别的平均售价于季内维持韧性。内地的平均售价上升至 6,200 港元（2024 财年第

一季度：5,400 港元），香港及澳门该类别的平均售价则上升至 8,900 港元（2024 财年第一季度：

8,400 港元）。 

珠宝镶嵌首饰属非必需消费品，因此在当前市况下较受影响。内地、香港及澳门的珠宝镶嵌、铂金

及 K 金首饰于季内均录得下跌。然而，内地珠宝镶嵌首饰的平均售价却上升至 8,600 港元（2024 财

年第一季度：7,800 港元），而香港及澳门的平均售价则为 16,400 港元（2024 财年第一季度：

16,700 港元）。 

 

优化零售网络管理以达到长远的正面效果 

在零售网络管理方面，我们专注于透过提升店铺生产力和盈利能力，优化门店组合的整体财务健康

状况，以保持我们的市场领导地位。季内，集团优化了零售网络，在内地净关闭 91 个周大福珠宝零

售点。 

集团内地的所有店铺当中，有超过一半是过去二至四年开设的，我们预料随着这些店铺日趋成熟及

持续优化零售网络计划的推进，将有助于扩大营业额增长、提升营运效益及增强我们的盈利能力。 

 

业务展望 

我们的品牌转型进度良好，在提升品牌吸引力、巩固品牌的领导地位及推动更高价值增长等方向均

取得进展。此外，集团将继续严谨管控成本及作审慎的资本管理，继续灵活配置及准备好财务及营

运资源，密切关注消费趋势，以便调整整体增长策略。集团亦会继续专注执行五大策略方针，当中

包括品牌转型、优化产品、加速数字化转型、提升营运效率及强化人才培育，以巩固市场领导地

位，并在现有及新市场的版图上把握商机。 

- 完 - 
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关于周大福珠宝集团有限公司

周大福珠宝集团有限公司（「集团」；香港联交所股份代号： ）于 年 月在香港联合交

易所主板上市。集团今年踏入 周年志庆，在「引领珠宝行业，相伴世代人生」的愿景推动下，昂

首迈向新里程。

集团标志性品牌「周大福」创立于 年，透过别出心裁的设计和对细节的坚持，让传统成为经

典。周大福珠宝集团承载着深厚的历史底蕴及坚实的品牌信赖基础，㇐直视弘扬传统文化为己任，并

透过匠心打造的精致产品，与广泛的顾客建立深厚的情感联系，成就广获认同。集团对创新与工艺的

恒久坚持是其取得成功的要素。时至今日，集团已成为了质量、价值和顾客满意度的代名词。

周大福珠宝集团作为行业领先的中国珠宝商，确信透过现代创新设计揉合传统工艺，能创造出代代相

传的珠宝首饰。我们每个产品系列都经过巧妙构思、匠心制作，旨在述说不同顾客的故事，庆祝他们

生命中每个特别时刻。我们将陪伴每㇐代的顾客㇐同成长，在他们追寻幸福的道路上提供激励和启

发，把「周大福」的品牌故事和产品编织到顾客的生活脉络当中。

集团拥有广泛的产品、服务及销售渠道，品牌组合包括旗舰品牌「周大福」及精心策划的零售体验，

以及 、 、 与 等其他个性品牌。

集团致力通过提高盈利质量和推动更高价值的增长，为不同持分者创造可持续的⾧期价值。集团拥有

庞大的零售网络，包括遍布中国和全球多个地区的近 家门店，以及日益增⾧的电子商务业务。

此外，集团亦正实施具针对性的线上线下策略，以加强在当前全渠道零售环境中的竞争力。

传媒垂询，请联络：

周大福珠宝集团有限公司

吴海廸（ ）

投资者关系及企业传讯高级经理

电话：（ ）

电邮：

陈绮雯（ ）

投资者关系及企业传讯高级经理

电话：（ ）

电邮：  

mailto:haideng@chowtaifook.com
mailto:ackychan@chowtaifook.com

