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即时发布

周大福珠宝集团品牌转型一周年成效卓越

以优质扩张、产品创新和人气的联乘合作推动增长

（中国香港， 年 月 日）周大福珠宝集团有限公司（「周大福珠宝集团」、「集团」或「公

司」；香港联交所股份代号： ）作为行业领先的中国珠宝商，我们欣然庆祝品牌转型一周年。

在过去的一年，集团的品牌转型策略聚焦于透过新形象时尚店提升顾客体验，展示品牌耳目一新的

形象；在产品组合中融入独具特色且富有差异化的设计；并开展策略性的品牌联乘合作，加强与现

今目光敏锐的消费者的情感连系。这些里程碑不仅印证了品牌转型的卓越成效，更彰显了集团致力

向全球展示品牌精髓的坚定承诺。这一切只是旅程的起点，集团将继续推出令人振奋的创新举措，

进一步推动品牌转型，为 年的百年庆典奠定坚实基础。

品牌转型亮点

高效产品优化策略：集团在产品优化策略方面取得显著成果。为庆祝品牌成立 周年，集团于

年 月推出了周大福传福系列，截至 财政年度第三季度，该系列的零售值已突破 亿港元。

延续周大福传福系列的成功，以及其象征吉祥的标志性「福」字，集团今天宣布推出全新的周大福

传喜系列（ ）。此系列秉承了周大福传福系列的故事性寓意，两者均深受中国文

化中具有深远意义的文字所启发。「 」意为喜悦，充分展现了周大福珠宝坚定传承及弘扬中国传

统文化的精神，将源远流长的智慧化作可穿戴的当代艺术品。全新系列活现「喜」的概念，并从古

代与现代的锁具设计中汲取灵感，作为和平与守护的象征。

开创零售体验：周大福珠宝集团透过推出新形象时尚店，为珠宝购物体验重新订立标准。近期位于

香港、深圳、武汉、西安和上海的新形象时尚店陆续开幕，为顾客提供沉浸式且个人化的体验，包

括互动产品展示、专属顾客服务和匠心打造的店内环境，此策略性举措充分表现集团致力满足顾客

不断变化需求的承诺。凭借优化的购物环境，这些新形象时尚店自开业以来，客流量和门店效益取

得令人鼓舞的成果。以深圳万象城新形象时尚店为例，其卓越的表现更提升了集团在商场的整体市

场占比。

透过产品多样化拓展客源：为了响应日益多样化的消费需求，集团于今年 月推出了专为宠物爱好

者打造的 宠物珠宝，成为首个推出此类产品的中国珠宝商。根据产业报告显示， 年中

国宠物（猫犬）消费市场规模超过 亿港元，较 年增长 。推出这些独特的珠宝充分

反映集团抓住宠物经济蓬勃发展所带来的机遇。 宠物珠宝旨在诠释主人与爱宠之间独特的情

感连系，并透过蕴含深意且创新设计的产品，满足更广泛的顾客群需求，紧贴这个快速增长的消费

趋势。

https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Pet%20Food%20Market%20Update%202024_Shanghai%20ATO_China%20-%20People%27s%20Republic%20of_CH2024-0162.pdf
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策略性品牌联乘合作：集团与致力追求卓越质量和工艺的知名艺术家、宝石学家及设计师建立创新

的合作伙伴关系。这些合作广受赞誉，其中尤以周大福故宫系列最具代表性，该系列充分展现了集

团将文化历史与当代设计完美融合的能力，成功将历史故事转化为适合日常穿戴的艺术品。自

年 月推出以来，周大福故宫系列截至 财政年度第三季止的零售值已录得 亿港元。同时，

集团透过与《黑神话：悟空》、《鬼灭之刃》和《吉伊卡哇 》等人气 联乘合作，进一步

丰富其产品组合。其中，《黑神话：悟空》系列在吸引男性顾客方面表现尤为出色，推动了自用而

非送礼的购买需求，成功打入此前尚未开发的市场领域。这些策略性合作不仅扩阔了集团的市场覆

盖范围，还在吸引年轻消费者并满足他们情感需求方面发挥了重要作用。透过糅合传统元素与现代

美学，集团巩固了其在结合创新和文化的珠宝设计领域中的领先地位。

尽管市场环境充满挑战，集团仍致力透过品牌转型策略实现高质量的业务扩张，巩固市场地位并推

动长远增长前景。随者多个重要里程碑的实现，集团正稳步朝着「引领珠宝行业，相伴世代人生」

的愿景迈进。

周大福珠宝集团副主席郑志雯女士表示：「我们的品牌转型之旅印证了集团对创新、质量和以客为

先的坚定承诺。透过推出新形象时尚店、加强产品组合，以及与全球知名伙伴的策略性联乘合作，

我们重新定义了顾客体验。这些举措不仅巩固我们作为值得信赖的终身伙伴的地位，同时也为可持

续增长奠定坚实基础，让我们积极连系新一代顾客，确保优良传统得以在未来延续。在迈向 年

百年庆典的路上，我们致力将周大福珠宝世代相传的传统塑造成现代珠宝的指标，既传承我们的历

史文化，同时满足现今顾客多样化的品味。」

完
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图片

集团今天宣布推出全新的周大福传喜系列。全新系列活现「喜」的概念，并从古代与现代的锁具

设计中汲取灵感，作为和平与守护的象征。

周大福珠宝集团透过推出新形象时尚店，为珠宝购物体验重新订立标准。深圳万象城新形象时尚

店的卓越表现更提升了集团在商场的整体市场占比。
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关于周大福珠宝集团有限公司

周大福珠宝集团有限公司（「集团」；香港联交所股份代号： ）于 年 月在香港联合交易

所主板上市。集团承袭近百年光辉，秉持「引领珠宝行业，相伴世代人生」的愿景，昂首迈向新里

程。

集团标志性品牌「周大福」创立于 年，透过别出心裁的设计和对细节的坚持，让传统成为经典。

周大福珠宝集团承载着深厚的历史底蕴及坚实的品牌信赖基础，㇐直视弘扬传统文化为己任，并透

过匠心打造的精致饰品，与广泛的顾客建立深厚的情感联系，成就广获认同。集团对创新与工艺的

恒久坚持是其取得成功的要素。时至今日，集团已成为了质量、价值和顾客满意度的代名词。

周大福珠宝集团作为行业领先的中国珠宝商，确信透过现代创新设计揉合传统工艺，能创造出代代

相传的珠宝首饰。我们每个产品系列都经过巧妙构思、匠心制作，旨在述说不同顾客的故事，庆祝

他们生命中每个特别时刻。我们将陪伴每㇐代的顾客㇐同成⾧，在他们追寻幸福的道路上提供激励

和启发，把「周大福」的品牌故事和产品编织到顾客的生活脉络当中。

集团拥有广泛的产品、服务及销售渠道，品牌组合包括旗舰品牌「周大福」及精心策划的零售体验，

以及 、 、 与 等其他个性品牌。

集团致力通过提高盈利质量和推动更高价值的增⾧，为不同持分者创造可持续的⾧期价值。集团拥有

庞大的零售网络，遍布中国和全球多个地区，以及日益增⾧的电子商务业务。此外，集团亦正实施具

针对性的线上线下策略，以加强在当前全渠道零售环境中的竞争力。
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