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实时发布

周大福珠宝庆祝 95 周年 

财年营业额及主要经营溢利齐创新高

业绩重点

• 开展转型之旅，在「引领珠宝行业，相伴世代人生」愿景的指引下，集团坚定不移地

为持份者缔造可持续的长远价值

• 尽管宏观环境存在不确定性，年内，集团的营业额上升 至 百万港元，若

按相同汇率计算，增长则为 。主要经营溢利上升 至 百万港元

• 随着各个营运市场表现有所改善，股本回报率上升 个点子至 ，而主要经营溢

利率则上升 个点子至 ，充分印证我们专注落实五大策略方针，以提升竞争力

及盈利质量

• 香港、澳门和其他市场的业务表现理想，受惠于入境旅游持续复苏，营业额按年上升

• 审慎的资本管理以保持强劲的流动资金及净现金状态。集团产生强劲的营运及自由现

金流量，并持续致力改善存货周转天数

• 集团推出面向消费者的全新品牌标志、品牌网站和标志性的周大福传福系列。品牌转

型进度良好，在提升品牌吸引力、顾客体验，以及推动可持续增长等方面，逐步带来

正面成效

财务摘要

截止 月 日止年度
百万港元 百万港元 同比变化

营业额

毛利

毛利率

调整后的毛利率

主要经营溢利

主要经营溢利率

本公司股东应占溢利

每股盈利（港元）

每股全年股息 （港元）

每股特别股息（港元）
经调整后的毛利率（非按国际财务报告准则计算），扣除了黄金借贷的未变现亏损（收益）的影响，本公司相信此数据有助

更透彻了解其经营表现及业务的实际趋势

主要经营溢利及相应溢利率（非按国际财务报告准则计算），指经调整后的毛利及其他收益的合计，减销售及分销成本以及

一般及行政开支，本公司相信此等数据有助于更透彻了解其经营表现及业务的实际趋势

财政年度全年派息率约为



周大福珠宝庆祝 95周年  

2024财年营业额及主要经营溢利齐创新高 

2024年 6月 13日 

 

2 

 

（中国香港， 年 月 日）周大福珠宝集团有限公司（「周大福珠宝集团」、「集团」或

「公司」；香港联交所股份代号： ）今天宣布截至 年 月 日止年度的全年业绩

（「 财政年度」）。

强劲的营业额及主要经营溢利 提升股东回报

尽管面对宏观环境挑战，集团持续专注落实五大策略方针，以增强竞争力、提升盈利质量及为

持份者创造长远价值。

于 财政年度，集团的营业额按年增加 至 百万港元，而主要经营溢利增长

至 百万港元。集团专注于提升店铺生产力及优化产品组合，加上严谨的成本管理，

主要经营溢利率上升 个点子至 。

年内，本公司股东应占溢利增加 至 百万港元，每股盈利为 港元。董事会建议

派发末期股息每股 港元，全年股息每股共 港元。 财政年度全年派息率约为

。

周大福珠宝集团主席郑家纯博士表示：「周大福珠宝在庆祝 年卓越成就之际，矢志延续辉煌

传奇，放眼未来，本着『引领珠宝行业，相伴世代人生』的愿景，为集团的品牌故事谱出新篇

章。」

入境旅游及节日需求带动店铺生产力上升

于 财政年度，中国内地以及中国香港及中国澳门的人流和零售活动持续改善。由于主要

的营运市场均录得增长，集团的零售值上升 。受惠于入境旅游持续改善，香港及澳门的

零售值分别增长 及 。香港及澳门门店的每日平均客流量同比升幅显著，主要受内

地旅客到访所驱动。年内，在过去二至四年新开门店的店铺效益稳步提升、黄金产品的强韧势

头及强劲的节日需求的支持下，中国内地的零售值增长为 。

强劲的内需和中产阶级崛起继续支持东南亚经济复苏，而内地游客的重临进一步推动了该地区

零售业的复苏。受惠于旅游和本地需求殷切，其他市场的零售值增长录得 的强劲增长，

尤其是新加坡、马来西亚、加拿大和中国海南免税店。

于香港及澳门，入境旅游的持续改善为我们的业务复苏带来支持，同店销售于 财政年度

增长 。香港的同店销售在本财政年度增长 ，而澳门的同店销售则飙升 。内

地的同店销售于 财政年度上升 。另外，按同店计算，加盟零售点在本财政年度的销

售上升 。

优化产品应对消费者对中国黄金珠宝的审美水平提升

面对多变的市况， 财政年度的珠宝消费仍然于节庆及假日期间展示韧性。我们专注优化

产品，全新设计的龙主题黄金首饰和摆件，例如「传承龙」和「金龙献瑞」生肖系列均符合节

日需求，深受市场欢迎。我们的标志性黄金首饰传承系列融合传统工艺与现代设计，继续深获

消费者青睐，其零售值在 财政年度按年上升约 。
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有效的零售点管理与审慎的资本管理策略一致

集团的资本管理策略跟整体零售点管理策略一样， 均旨在提升资本效益。目前，我们致力透

过提升店铺生产力和盈利能力，优化门店组合的整体财务健康状况。我们亦会继续有策略地选

择性开或关店，务求优化现有的零售网络，藉此提升营运效益和盈利能力。

于 年 月 日，中国内地共有 个周大福珠宝零售点，于年内净开设 个门店。

内地的所有门店当中，由于有超过 是过去二至四年开设的，我们预料随着这些店铺日趋

成熟，中期内将有助提升门店的零售值和盈利能力。于香港及澳门，我们于财政年度内净开设

个零售点。其他市场方面，我们开设了 间门店，包括 家位于内地的免税店、位于加拿大

的 个零售点以及主要东南亚市场的 个零售点，务求把握该等市场零售需求所带来的新机遇。

品牌转型稳步取得进展 维持增长趋势

周大福珠宝成立 周年是一个重要的里程碑，以世代相传的品牌传统为基础，于今年 月开

展转型之旅。通过落实五大策略方针，并推进转型路线图，我们旨在提升品牌形象，并致力于

改善顾客体验，从而让与消费者产生更大共鸣。

我们推出一系列面向消费者的全新品牌标志，以时尚、充满活力的设计呈现出品牌的不朽传奇。

全新的企业和品牌网站亦同时推出，为顾客带来更佳体验。而位于香港中环的新形象门店亦将

于 年第三季度开幕。

此外，我们亦推出了周大福传福系列。传福系列灵感源自热情的红色色调和「福」字的吉祥象

征，充分揉合了中华文化、创意和精湛工艺，并用上天然美钻、珍珠、鎏彩及黄金等材质，呈

现历久弥新的设计。我们在全渠道开展 度全球营销活动，推广标志性的传福系列，获市

场热烈回响。

我们委任刘孝鹏（ ）先生为高级珠宝创意总监，负责引领现代高级珠宝的创作，

这同时体现了集团致力吸纳最优秀的创意及商业人才，助我们借着品牌和产品差异化维持长远

的竞争力，以及营业额的韧性。

业务展望

市场情况多变且充满不确定性，但我们对 财政年度的业务前景保持审慎乐观。在政府以

稳经济、促消费为先的利好政策下，我们对内地珠宝市场和经济的中长期增长前景仍然充满信

心。我们对加盟零售点的店铺效益稳步提升及业务表现渐趋成熟感到鼓舞，这将与品牌转型带

来的正面作用及新视野相辅相承，继续为我们的销售及主要经营溢利带来支持。

我们将继续提升店铺生产力，维持严格的成本管理，确保毛利率保持韧性，以追求更高价值增

长。同时，我们亦会时刻保持警觉，并有效调整财务和运营资源，此举措正是我们在充满挑战

的经营环境中保持业务稳步增长之道。

随着我们开展中期的转型之旅，迈向百周年庆志，集团将继续坚定不移地提升品牌吸引力，扩

阔业务视野，同时专注于执行五大策略方针，以加强长期竞争力和行业领导地位，支持我们为

持份者创造可持续增长。
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图片说明

 

 
 

周大福珠宝集团公布 财政年度全年业绩

关于周大福珠宝集团有限公司

周大福珠宝集团有限公司（「集团」；香港联交所股份代号： ）于 年 月在香港联合交易所主

板上市。集团今年踏入 周年志庆，在「引领珠宝行业，相伴世代人生」的愿景推动下，昂首迈向新

里程。

集团标志性品牌「周大福」创立于 年，透过别出心裁的设计和对细节的坚持，让传统成为经典。

周大福珠宝集团承载着深厚的历史底蕴及坚实的品牌信赖基础，㇐直视弘扬传统文化为己任，并透过匠

心打造的精致产品，与广泛的顾客建立深厚的情感联系，成就广获认同。集团对创新与工艺的恒久坚持

是其取得成功的要素。时至今日，集团已成为了品质、价值和顾客满意度的代名词。

周大福珠宝集团作为行业领先的中国珠宝商，确信透过现代创新设计揉合传统工艺，能创造出代代相传

的珠宝首饰。我们每个产品系列都经过巧妙构思、匠心制作，旨在述说不同顾客的故事，庆祝他们生命

中每个特别时刻。我们将陪伴每㇐代的顾客㇐同成长，在他们追寻幸福的道路上提供激励和启发，把

「周大福」的品牌故事和产品编织到顾客的生活脉络当中。

集团拥有广泛的产品、服务及销售渠道，品牌组合包括旗舰品牌「周大福」及精心策划的零售体验，以

及 、 、 与 等其他个性品牌。

集团致力通过提高盈利质量和推动更高价值的增长，为不同持分者创造可持续的⾧期价值。集团拥有庞

大的零售网络，包括遍布中国和全球多个地区的近 家门店，以及日益增⾧的电子商务业务。此

外，集团亦正实施具针对性的线上线下策略，以加强在当前全渠道零售环境中的竞争力。
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传媒垂询，请联络：

周大福珠宝集团有限公司

陈绮雯（ ）

投资者关系及企业传讯高级经理

电话：（ ）

电邮：

吴海廸（ ）

投资者关系及企业传讯高级经理

电话：（ ）

电邮：

mailto:ackychan@chowtaifook.com
mailto:haideng@chowtaifook.com

