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企业简报

传承雕琢未来
过去，当下，与将来



周大福珠宝集团有限公司（香港联交所股份代号：1929）于2011年12月在香港联合交易所主
板上市。

集团标志性品牌「周大福」创立于1929年，透过别出心裁的设计和对细节的坚持，让传统成为经典。周大福
珠宝集团承载着深厚的历史底蕴及坚实的品牌信赖基础，一直视弘扬传统文化为己任，并透过匠心打造的精
致产品，与广泛的顾客建立情感联系，其成就广获认同。集团对创新与工艺的恒久坚持是其取得成功的要素。
时至今日，集团已成为了品质、价值和顾客满意度的代名词。

周大福珠宝集团作为行业领先的中国珠宝商，确信透过现代创新设计揉合传统工艺，能创造出代代相传的珠
宝首饰。我们每个产品系列都经过巧妙构思、匠心制作，旨在述说不同顾客的故事，庆祝他们生命中每个特
别时刻。我们将陪伴每一代的顾客一同成长，在他们追寻幸福的道路上提供激励和启发，把「周大福」的品
牌故事和产品编织到顾客的生活脉络当中。

集团简介



集团愿景

引领珠宝行业，
相伴世代人生

人，是我们获得成功的关
键－我们的每一位员工
丶股东丶合作伙伴和消费
者，都在成功道路上扮演
着不可或缺的角色。

我们以诚信为基础，秉
承高尚的道德标准，并
始终如一地遵循诚实丶
公开和真诚的原则。

我们采取一种灵活开放
的态度，反应敏捷，适
应性强，对不同的观点
和新事物保持好奇心。

我们鼓励勇于担当的精神，
对我们的行为及其结果负
责。每一次成功或犯错我
们都将其视为重要的学习
机会，并从中成长。

我们对工作和创作保持
初心和热忱，满满的动
力和热情驱动着我们不
断追求卓越和创新，并
致力于将这份热情传递
给整个团队，互相激励，

共同追求成功

集团价值

协作共赢 坚守诚信 灵活开放

勇于担当 充满热情



塑造我们的里程碑

自1929 年创立至今，我们历经了许多重要的时刻，它们共同塑

造了周大福今天的成就与地位。让我们一同回顾这段由勇敢创

新、精湛技艺、丰富历史和匠心传承铺就的传奇历程。



我们的重要里程碑

开创先河于中国港澳

推出 黄金首饰，

提供黄金纯度保证



我们的重要里程碑

收购 并获得

戴比尔斯看货商资格



我们的重要里程碑

于中国顺德开设珠宝生产厂房



我们的重要里程碑

首推珠宝首饰
「一口价」政策



我们的重要里程碑

選为力拓集团（ ）

特选钻石商— 只有少数钻石商

获得此项资格 



我们的重要里程碑

在香港联合交易所主板上市

(香港联交所股份代号： ) 



我们的重要里程碑

成为「上海金」参考价成员

及推出 成分品牌



我们的重要里程碑

成为恒生指数成份股

並获纳入 中国指数

M S C I

恒生指數
HANG SENG INDEXES



我们的重要里程碑

在中国内地开设

多个零售点



德勤《 全球奢侈品力量》报告
按 财年销售额计算奢侈品公司前十强

周大福珠宝集团有限公司

我们的重要里程碑

位列十大《全球奢侈品力量》

第七位



我们的重要里程碑

庆祝成立 周年

并开启其品牌转型之旅



集团概览（ 财政年度 - 截至 年 月 日止）

营业额

百万港元

权益总额

百万港元

主要经营溢利

本公司股东应占溢利 每股盈利

每股股息

港元

撇除黄金借贷

净现金状态

净资本负债比率

派息率（不包括特别股息）

百万港元

百万港元 港元



集团管理层

集团多元化的专业管理团队
为建立业务韧性的基石

我们深信，良好的企业管治能有效提升企业的透明度、问责性
和公信力，并增强公众和股东对集团的信心。



人才培育

于 年 月 日

員工

周大福珠宝致力
打造出能赋予
员工创造影响力
的文化及工作间。

培育现今与未来的人才

员工是周大福珠宝的灵魂，
我们投入充足资源以培育



集团优势

标志性且
备受信赖的品牌

尽责高效的
管理团队

提升股東回報
的承諾

匠心独运
臻至卓越

行之有效的
业务模式

19

Version 1



五大策略方針

品牌转型 优化产品

强化人才培育

加速数字化进程

提升营运效率

提升品牌定位，藉此吸引
更广泛及年轻的顾客

优化产品组合及系列种类，

同时减低存货水平及

周转天数

建立数据驱动文化，

善用电子科技及数据分析

支援业务发展

优化营运效率，以提升

企业竞争力及效益

深化以人为本的工作间

文化，致力培育优秀人才
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销售网络

中国内地

零售点

中国香港

零售点

中国澳门

零售点

中国台湾

零售点

柬埔寨

零售点

加拿大

零售点

日本

零售点

韩国

零售点

马来西亚

零售点

菲律宾

零售点

新加坡

零售点

泰国

零售点

美国

零售点

越南

零售点
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于 年 月 日

我们积极拓展海内外市场
足迹遍布全球，将中式工艺之美推向世界



与各个世代的顾客
建立深厚连接
与日俱增的庞大会员群体

名会员

会员计划

让周大福成为一个具有强大影响力且备受推崇的品牌。

于 年 月 日



我们的会员拥有高忠诚度，也是塑造周大福
品牌的重要一环。会员再消费（占相关零售
值之百分比）高达：

会员计划

高重复购买率
彰显高顾客满意度

中国内地顾客

中国香港及中国澳门顾客

截至2023年9月30日止六个月
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旗舰品牌





标志性系列

传福系列
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标志性系列

传承系列
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集团凭借差异化策略在不同
顾客群的市场稳步发展
 
透过提供贴身的消费体验，满足消费者不同生活方式，个性和人生
阶段的需要。

个性品牌



匠心工艺

汇聚 多名技术超群的工匠，当中数十位更为拥有国家级
认证及逾30年珠宝制作经验的大师。

与顺德郑敬诒职业技术学校等学术机构合作，为员工提供黄金
工艺、珠宝业务管理和领导技能等培训。

周大福大师工作室



创新及技术

智慧制造及零售
我们于武汉、顺德、深圳及香港设有四个生产中心，配备由工业
和物联网驱动的高度自动化生产和物流系统。

周大福珠宝有效地执行线上线下策略，在现今的全渠道零售环境下
成功突围而出。



到 年，

我们将作为践行可持续发展的企业

实现这些目标

可持续发展对
周大福珠宝至关重要，
我们也将在此领域继续努力，
以取得更显著的成效

百周年承诺

所有数字目标的基准年为 财政年度
生产中心的目标于 财政年度已修订，相比 财年，至少减少

传承创新
促进行业内的跨代工艺传承、创新和技术，通过大型活动和深度

体验计划，培养坚毅不屈的匠心精神

责任采购
推行周大福供货商最佳责任标准，确保100%长期合作的重点供货

商全面遵守

以人为本
培养回馈社区、员工发展、多元共融、员工身心健康，以及家庭

友善等关怀文化

环境效益

减低营运的生态足迹，将集团的温室气体、耗水量密度，以及生

产基地废弃物密度，减低最少15%1, 2



主要奖项及嘉许

我们努力不懈
恪遵嚴謹和具透明
度的企業管治



主要奖项及嘉许

周大福珠宝因始终致力于推动
可持续发展措施而得到广泛认可

标普全球首期《可持续发展年鉴（中国版）2023》 

入选企业



附录



集团股权架构

按 持有本公司已发行股份总数约 计算（于 年 月 日在联交所网站的权益披露所示），公众持股量不超过本公司已发行股份总数约

所示之百分比均为约数

公众持股量

周大福珠宝集团有限公司

股份代号：



郑家纯 黄绍基郑志恒 郑志雯

郑志刚 郑炳熙 孙志强 廖振为郑锦标

执行董事

独立非执行董事

柯清辉邝志强 林健锋 车品觉郑嘉丽 冯咏仪

董事总经理副主席主席

邓迎章

集团董事会



营业额 主要经营溢利 股本回报率

百万港元 百万港元

五年财务摘要

截至 年 月 日止年度



声明
 



谢谢


	Demo
	Slide 1
	Slide 2: 周大福珠宝集团有限公司（香港联交所股份代号：1929）于2011年12月在香港联合交易所主板上市。  集团标志性品牌「周大福」创立于1929年，透过别出心裁的设计和对细节的坚持，让传统成为经典。周大福珠宝集团承载着深厚的历史底蕴及坚实的品牌信赖基础，一直视弘扬传统文化为己任，并透过匠心打造的精致产品，与广泛的顾客建立情感联系，其成就广获认同。集团对创新与工艺的恒久坚持是其取得成功的要素。时至今日，集团已成为了品质、价值和顾客满意度的代名词。  周大福珠宝集团作为行业领先的中国珠宝商，确信
	Slide 3
	Slide 4: 塑造我们的里程碑
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21: 我们积极拓展海内外市场  足迹遍布全球，将中式工艺之美推向世界
	Slide 22: 与各个世代的顾客 建立深厚连接
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32: 我们努力不懈 恪遵嚴謹和具透明度的企業管治
	Slide 33: 周大福珠宝因始终致力于推动 可持续发展措施而得到广泛认可
	Slide 34: 附录
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38: These materials have been prepared by Chow Tai Fook Jewellery Group Limited (the “Company”) solely for use at this presentation and are not for public dissemination.   The slides and any other materials used in this presentation are the property
	Slide 39: 谢谢


